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Die | TB Berliné

ITB Berlin - das ist der weltweit bekannte Name fir die filhrende Fachmesse der internationalen Tourismus-Wirtschaft.

Die ITB Berlin ist Branchentreffpunkt, Marktplatz und Impulsgeber zugleich. Der Ausstellungsbereich, die verschiedenen Segmente
sowie das Rahmen- und Kongressprogramm zeigen das gesamte Produktspektrum der Tourismus-Wirtschaft und bilden die Basis
fur die Entwicklung neuer Ideen, fur globales Denken und zielorientiertes Handeln.

Lander
\% rund 180 Lander, die sich auf der ITB Berlin prasentieren

Segmente und Highlights

Kulturtourismus

Trends & Events mit Young Travel, ECOtourism, Experience Adventure und Reisen fir Behindert
Wellness

Training and Employment in Tourism

Cruises

Buchwelt

ITB Berlin Supply

Travel Technology

Business Travel Days

<K<K <K<K<K<K<KKLK KL

Kongress

\ weltgréRter Tourismuskongress, der ITB Kongress Market Trends & Innovations
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- Grunde fir Ihre Werbung auf dem

ITB Berlin 7 Virtual Market Place

Der Virtual Market Place® ist die ideale Networking-Plattform
Uber die Geschéftsbeziehungen vor und nach der Messe gepflegt
werden und gezielt neue Zielgruppen angesprochen werden
konnen. weltweit 7 24 Stunden am Tag i 365 Tage im Jahr.

Angebotsschwerpunkte und Zielgruppen Besuchergruppen und Struktur
V  Tourismusorganisationen und -verbande V  selbstandiger Unternehmer, Teilhaber, freier Beruf
V  Anbieter von Reiseunterbringung und Unterkunft V  Geschéftsfihrer, Vorstandsmitglied, Behordenleiter o. a.
Hotellerie, Reiseveranstalter und Reisebiiros V' Hauptabteilungsleiter, Prokurist
V  Reiseverkehrsmittel und Verkehrstrager V  Abteilungsleiter, Gruppenleiter
V  Business Travel und MICE V  anderer Angestellter/Beamter
V  EDV und Software V  Facharbeiter, Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher Mitarbeiter
V  Information und Beratung V  Auszubildender/Schiiler/Student
V  Medien und Verlage V  Hausfrau/-mann, Rentner/Pensionar
V  Sondersegmente, siehe Seite 2
Anteil der Fachbesucher 64 %
Die Fakten des Virtual Market Place® Anteil der Privatbesucher 36 %
V 15 Mio. Seitenaufrufe in den letzten 12 Monaten Zusatzlicher Traffic der ITB Berlin Webseite
V  Allein rund 5,5 Mio. Seitenaufrufe in den 3 Monaten
vor Beginn der ITB Berlin (2007) V  Circa 1 Mio. Onlinebesucher (Visits)
V  Rund 550.000 Onlinebesucher (Visits) V  Rund 1,3 Mio. Seitenaufrufe in den letzten 12 Monaten
V 365 Tage im Jahr online
V  Immer mehr Vor- und Nachbereitungen des

Messebesuchs erfolgen online
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Anteil Traffic unter den Belegungseinheiten
auf dem Virtual Market Place® (seitenaufrufe)

Homepage

Premium Sektionen
Suche,

Erweiterte Suche,
Suchergebnisse,

Alle Aussteller,

Alle Angebote

Standard Sektionen
Kategorien,

Benutzer Login,
Benutzerprofil

Alle Teilnehmer

standard
20%
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Belegungseinheit 3in 1 Spezial
- Homepage Virtual Market Place (VMP) Homepage + Premiumbereich Virtual Market Place®

_ (3 verschiedene Banner zum Spezialpreis)
1

Login / Newsletter | | Stand buchen | Mehr ITB Berlin | LTB Kongress | 1 Messe Berlin | English | Hilfe

Anrsise wice Domirican Republic
L 2 Fa102007 | 302007 | il
Willkommen auf dem ITB Virtual Market Place

Berlin, 05.-09. Mirz 2008 St

Home Suche Kategorien Alle Aussteller 2007 Alle Angebote

Alle Teilnehmer (IT8 Business Guide)  Meine [T8 Berlin  Hotelbuchung  ITB Videos

Senstiges (463

B Su 71
Kulturtourismus (43)
Trends & Events (163

Platzierung Virtual Market Place® Homepage 3in 1 Spezial*

Spezifikationen 1 oder 2 728 x 90px 20 - 30 KB 1 Bigsize + 1 Fullsize + 1 Button
Phase 1* 4.300,- U 7.500 ,- G
Phase 2* 2.500,- 4 4.500 ,- U
Phase 1+2* 6.500,- U 11.000 ,- 4

* Phase 1 (4 Monate 01.01.08 i 30.04.08), Phase 2 (8 Monate 01.05.08 i 31.12.08), Phase 1+2 (12 Monate 01.01.08 i 31.12.08)
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Belegungseinheit Belegungseinheit
Premium Sektionen (Beispiel alle Firmen) Standard Sektionen (Beispiel alle Kategorien)

3 -

=

Platzierung Virtual Market Place® Premium Sektionen Virtual Market Place® Standard Sektionen

Banner 3 - Bigsize 4 - Skyscraper 5 - Fullsize 6 - Bigsize 7 - Skyscraper 8 - Content AD
Spezifikation 728x90px, 30KB 120x600px, 30KB 468x60px, 30KB 728x90px, 30KB 120x600px, 30KB 300x250px, 30KB
Phase 1* 3.600,- U 4.500,- 4 5.400,- 4 2.500,- U 3.100,- 4 3.800,- U
Phase 2* 2.100,- 4 2.700,- G 3.200,- G 1.500,- 4 1.900,- 4 2.300,- U
Phase 1+2* 5.300,- U 6.600,- U 8.000,- U 3.800,- U 4.500,- G 5.700,- U

* Phase 1 (4 Monate 01.01.08 i 30.04.08), Phase 2 (8 Monate 01.05.08 i 31.12.08), Phase 1+2 (12 Monate 01.01.08 i 31.12.08)
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