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Bluetooth Marketing: Endlich Mobile Marketing, wie es sein sollte

Das sogenannte Proximity Marketing (Proximity = Nahe) bringt eine neue Qualitat in die
Beziehungen zum Endkunden. Mit dem Funkstandard Bluetooth werden mobile Inhalte
mit dem ausdricklichen Einverstandnis des Endkunden und ohne Verbindungskosten
zugestellt. Der Workshop raumt mit gangigen Vorurteilen Uber diese relativ neue
Werbeform auf und zeigt Anhand von Praxisbeispielen, wie Werbetreibende ihre
Zielgruppe per Bluetooth erfolgreich und nachhaltig ansprechen kénnen.
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