Kurzanalyse WASSER BERLIN 2009

(Erhoben und ausgewertet von Gelszus Messe-Marktforschung GmbH, Dortmund)

1. Fachbesucherbefragung

34.583 Besucher (Fachbesucheranteil: 98,0% = 33.891 Fachbesucher)

(In Klammern die Werte der Befragung aus dem Jahr 2006)

1.1 Herkunft

Deutschland 79,3% (82,8%)
Ausland 20,7% (17,2%)
davon:

Europaische Union

61,6 % (75,4 %)

Andere europaische 14,5 % (13,8 %)

Lander

Asien 11,6 % (8,5 %)

Afrika 6,4 % (0,8 %)
Amerika 5,2 % (0,8 %)

Ozeanien 0,6 % (0,8 %)

1.2 Branchenzuordnung
(Mehrfachnennungen / Auszug / N > 5%)
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1.3 Status

Weit mehr als 80% der Fachbesucher verfligen Uber
Kompetenzen bei Einkaufs- und Beschaffungsentschei-
dungen in ihrem Unternehmen.
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1.4 Geschaftserfolg

In diesem Jahr beurteilten 92,3% der Fachbesucher das
geschaftliche Ergebnis ihres Besuches positiv.
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Skala von 1 =sehr gut bis 6 = sehr schlecht.

1.5 Ziele

(Mehrfachnennungen / Auszug / N > 15%)

Mehr als die Halfte des Fachpublikums besuchte die
WASSER BERLIN, um Neuheiten kennen zulernen.
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Insgesamt gesehen, konnten mehr als neun von zehn
Fachbesuchern ihre Ziele, mit denen sie zur Fachmesse
kamen, erreichen.

1.6 Gesamteindruck und Ausblick

Jeweils mehr als 90% der Fachbesucher hatten von der
WASSER BERLIN einen guten Gesamteindruck, wollten
sie weiterempfehlen und auch erneut besuchen.

Positiver Gesamteindruck

93,9 % (93,0 %)

Weiterempfehlung
93,7 % (92,0 %)

Wiederbesuchsabsicht

90,9 % (88,1 %)
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2. Ausstellerbefragung

704 Aussteller aus 28 Landern (179 auslandische Aussteller)

(In Klammern die Werte der Befragung aus dem Jahr 2006)

2.1 Ausstellungsschwerpunkte

(Mehrfachnennungen)
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2.2 Innovationen

Die Mehrheit (70,1%; 2006 = 79,8 %) der Ausstellerschaft
prasentierte Neuheiten bzw. Weiterentwicklungen auf
ihrem Messestand. 87,8% (89%) der Teilnehmer sehen in
der WASSER BERLIN eine geeignete Ebene um Innova-
tionen zu prasentieren.

1=
Sehr geeignet

Skala von 1 =sehr geeignet bis 6 = ungeeignet.

2.3 Zielsetzungen/-erreichungsgrad

(Mehrfachnennungen)

Auf Rangplatz 1, als wichtigstes Beteiligungsziel der Aus-
steller, liegt mit 91,5% der Nennungen ,Neue Geschafts-
kontakte herstellen”. Dieses Ziel wurde von 76,9% der
Teilnehnmer in sehr gutem bis zufriedenstellendem
AusmafB erreicht.

Neue Geschaftskontakte herstellen [EXBIYS 76,9 %

Darstellung des Unternehmens/ E 3
Imagepflege 86,9 % 93,9 %

Pflege der Kundenbeziehungen EJREZS 89,1 %
Information fiir Fachpublikum 89,5 %

Bestehende Geschaftsbeziehungen 78,2 % 89,4 %
pflegen

Vorstellung von Neuheiten {73 85,4 %

Konkurrenz-/Marktbeobachtung I 80,7 %
Vorbereitung von Abschlussen B 55,8 %
Geschéaftsabschlisse erzielen m 42,9 %
Investor Relations Em —» 60,9 %

Il Ziele der Aussteller

= Zielerreichungsgrad
Note 1 bis 3

2.4 Geschaftserfolg

Ebenfalls zufrieden zeigten sich die Aussteller mit dem
geschéaftlichen Erfolg ihrer Beteiligung. Mehr als sieben
von zehn gaben auf einer Skala von 1 = sehr gut bis 6 =
sehr schlecht die Noten 1 bis 3.
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2.5 Nachmessegeschaft

Aufgrund der Kontakte und Gesprache wéahrend der
WASSER BERLIN rechnen 80,3% (78,6%) der Unter-
nehmensvertreter mit einem erfolgreichen Nachmesse-
geschaft.

"Wir erwarten ... Nachmessegeschaft"

Il 2009

0,
35,9 %363 % 346 9, 2006

34,1 %

)32 %
5,2 %6,4 %

9,9 %8,1 % 11,0

3,5 %
= BB = e ol
1= 2 3 4 5 6=
ein sehr gutes kein

2.6 Gesamteindruck und Ausblick

Einen guten Gesamteindruck hinterlieB die diesjahrige
WASSER BERLIN bei 82,3% der Aussteller. Nicht anders
zu erwarten ist daher die Bereitschaft der Teilnehmer, die
Messe weiterzuempfehlen. Fur eine erneute Beteiligung
an der WASSER BERLIN sprachen sich bereits jetzt 74,7%
der Unternehmen aus.

Positiver Gesamteindruck

82,3%

Weiterempfehlung

77.0%

Wiederbeteiligungsabsicht
74,7%
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