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FRUIT LOGISTICA 2011

AUSSTELLERBEI GUNG

2.1 AUSSTELLUNGSSCHWERPUNKTE

(Mehrfachnennungen, Auszug N > = 2,5%)

Frische Frichte 49,6%
Frisches Gemuse 38,2%
Kartoffeln 17,5%
Verpackung 12,0%
Technische Dienstleistungen 9,5%
Transport/Umschlag 9,2%
Verpackungsmaschinen 8,1%
Trockenfriichte/NUsse 6,1%
Verbande/Institutionen 5,9%
Convenience-Artikel 5,9%
Lagerung 4,4%
Marketing/Marktforschung 4,0%

2.2 ZIELSETZUNGEN UND
Z|ELERRE|CHUNGSGRAD (Mehrfachnennungen)

Gewinnen von neuen Kunden

83,7%
| 78,4%
Pflege der Kundenbeziehungen 78,6%
| 84,3%
Darstellung des Unternehmens/Imagepflege 70.9%

95,5%

Informationen fur das Fachpublikum 51.0%

95,3%

Vorstellungen von Neuheiten

37.2%
| 82,7%
Suche von Lieferanten 35,0%
| 80,8%
Auftrage/Abschlisse 34,1%
| 68,7%
Vorbereitung von AbschlUssen 33,3%
| 80,4%

ige Ziel

Sonstige Ziele 9,9%
| 76,9%

I Ziele der Aussteller
[ Zielerreichungsgrad gut bzw. zufriedenstellend
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2.3 GESCHAFTSERFOLG

Den geschaftlichen Erfolg ihrer Beteiligung an der dies-
jahrigen FRUIT LOGISTICA beurteilen 85,7% der Aussteller
positiv.

Positiver Geschaftserfolg 85,7 %

Gut 47,3%

Sehr gut 13,4%
Zufriedenstellend 25,0%

2.4 PRASENTATION VON
NEUHEITEN/INNOVATIONEN

Fast alle Aussteller (92,2%) sehen in der FRUIT LOGISTICA
eine Plattform zur Prasentation von Neuheiten/
Innovationen.

Sehr geeignet 44,8%
Geeignet 47,4%

Gesamt 92,2%

2.5 NACHMESSEGESCHAFT

80,6% der Unternehmensvertreter erwarten ein sehr
gutes bis befriedigendes Geschaft nach der Messe.

2.6 GESAMTEINDRUCK UND AUSBLICK

FUr eine erneute Beteiligung an der FRUIT LOGISTICA
im Jahr 2012 sprachen sich zum Zeitpunkt der Befragung
85,9% der Teilnehmer aus.

Positiver Gesamteindruck 84,2%
|

Weiterempfehlung 85,8%
Wiederbeteiligungsabsicht 85,9%

Il Messe Berlin



